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Kracht

Meer impact als…

Ultiem doel

Eerst volgende stap

Advies van de groep

• Het betreft preventie; daar ligt hele veel potentie
• Gaat over behandelbare aandoening; kunt dus echt iets doen.
• behandelbaar
• Verbeter echt ‘Quality of Life’
• Maakt gebruik van een bestaande structuur
• Kan goed landelijk worden uitgerold
• Heeft een rijke database met veel (onderzoeks)mogelijkheden

• Overtuigend HTA dossier bouwen! (ook prospectief) (promovendus)
• Met nieuwe HTA dossier opnieuw instanties gaan benaderen 

(Gezondheidsraad/ZI/..)
• Ethisch advies aanvragen 
• Kunnen we gaan voor een Health Impact Bond?
• Kan/wil de patiënt zelf investeren?
• Awareness creëren bij breed publiek ( social media)…  ook huisarts
• Teamen met partijen die goed de massa weten te bereiken? (Unilever) 
• Alternatief: DNA afnemen bij de Hielprik? 

• >2500 FH/jaar in kaart 
• Internationaal uitrollen
• Andere indicaties

• Mits Behandelbaar
• Mits Efficiënt

• Praktische HTA case (25K)
• Subsidie daarvoor? 

(ZonMW)
• Daarna dossier verdiepen


